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‘A Psicologia é um campo de dispersao, atravessado e constituido por
feixes de divergéncias em diferentes planos”

Figueiredo, LC (1992).

Psicanalise . .
Psicologia

Comportamental

v

Outras matrizes
psicologicas
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Analise do Comportamento
Psicologlas Comportamentals

Areas "primas” Cognitivo-comportamental

* Psicologia Cientifica
» Investigacoes Empiricas

« Método Experimental

Edward
Thorndike
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O que e comportamento?

Todorov,
2012.
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Estamos imersos em ambientes (fisicos e sociais) que nos
oferecem multiplos estimulos - 0 tempo todo - e nos obrigam
a emitir multiplas e continuas respostas - o tempo todo!

Todorov,
2012.
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Comportamento € tudo o que organismo faz (age, pensa, sente)
em funcao da interagdo com o ambiente (fisico e social).

Todorov,
2012.
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Todorov,
2012.
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Para AC, sentimentos, pensamentos ou emogdes sao tao
comportamento quanto as acoes publicas.
Também sao determinados pela situagao imediata e

\ / historia de vida (interacao do individuo com seu
~ 7 .

ambiente).

Nao sao causa de comportamentos, mas
comportamentos por si proprios!

Podem se entrelagar e fazer parte de cadelas de
comportamentos mais complexos.



#°. 1° ENCONTRO INTEGRADO
«o DE PSICOLOGIA ECONOMICA
‘. E ECONOMIA COMPORTAMENTAL

Vg
() 3 e

Comportamento é um fluxo continuo de escolhas entre
multiplas contingéncias que se encadeiam e se acumulam,
formando a historia singular de cada pessoa.

Todorov,
2012.
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Escolhas ndo pressupdem consciéncia (capacidade de
descrever verbalmente), mas a "tomada de consciéncia”
dos determinantes das escolhas permite autocontrole.
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A partir de fundamentos evolucionistas e selecionistas,
analistas do comportamento entendem que pesquisas
sobre comportamento humanos podem ser conduzidas
com sujeitos humanos ou nao (animais).
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O pressuposto é que ao longo da evolucao, seres humanos
partilharam um mesmo ambiente selecionador com outras
espécles e, portanto, desenvolveram algumas maneiras em
comum de se relacionarem com o mundo.
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A possibilidade de se observar alguns comportamentos
relevantes utilizando nao-humanos abre a possibilidade de
se manipular algumas variaveis-chave que nao seriam
viavels com humanos.

Exemplo: estipular/variar diferentes nivels de renda.
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Muitos conceltos econdmicos- chave ja foram observados em
laboratorio com sujeltos nao-humanos.

 FElasticidade ¢ Sistemas abertos e fechados ¢ Curvas oferta-demanda

* Propensao Marginal a Consumir ¢ Bens supérfluos/essenciais




A\ i 4. 1°ENCONTRO INTEGRADO
o3  «xeo DE PSICOLOGIA ECONOMICA
4% E ECONOMIA COMPORTAMENTAL

Obviamente ha comportamentos exclusivos da espéecie
humana e so podem ser estudados com esse tipo de sujelto.

Exemplo: linguagem (comportamentos verbais).
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Mesmo assim...

A falta de tradicao econdmica em estudos com sujeitos nao-
humanos dificulta o dialogo entre as duas ciéncias.

Futuro: pragmatismo
"deixar os resultados provarem sua propria relevancia”
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Analise Funcional do

Comportamento

"nao-de-cada-dia”

do analista do comportamento
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Trés esferas de determinacao do comportamento

Caracteristicas
selecionadas ao longo da
evolucao das espécies.
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Trés esferas de determinacao do comportamento

Ontogenética

Historia de Vida:

Vivéncia singular de reforcamentos, formadora do
repertorio comportamental como habitos, crencas,
opinioes etc.
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Trés esferas de determinagao do comportamento

Ontogenética

Contingéncias
(“regras do jogo")
compartilhadas por
membros da mesma
comunidade.
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T eSS Necessidades
AN Desejos
Respostas

AcOes, pensamentos, emocoes

Multiplos ,
I(Estfm%b; Estimulos
Antecedentes (consequéncias)

Adquire “significados” /\ p (resposta)
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A Interacao com a Economia fol proposta desde a fundacao
da AC. Skinner (1953) dedicou um capitulo inteiro em um de
seus livros mais relevantes para propor essa interagao.

SCIENCE cuseTER XXV
AND

We turn now to the use of positive reinforcement in the
practical control of behavior. This consists in general of the presen-

ECONOMIC CONTROL
HUMAN
BEHAVIOR

tation of food, clothing, shelter, and other things which we call
gnificant. Like the behavior of the

e R % "goods." The etymology
[3 . f‘ = S l\'l l l ' IL‘ r individual which is positively reinforcing to the group, goods are
"good" in the sense of being positively reinforcing. We sometimes
speak of them also as "wealth." This term has a similar etymological
connection with positive reinforcement, but it also includes general-
ized conditioned reinforcers, such as money and credit, which are
effective because they may be exchanged for goods.

REINFORCING BEHAVIOR WITH MONEY

As a simple example of economic control an individual is induced
to perform labor through reinforcement with money or goods. The
controller makes the payment of a wage contingent upon the per-
formance of work. In actual practice, however, the process is seldom
as simple as this. When we tip a man or pay him for performing a
small service and thereby increase the probability of his performing a
similar service in the future, we do not depart far from the laboratory
study of operant reinforcement. Behavior has occurred and has

384
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"Uma ciéncia adequada do comportamento deve oferecer uma
visao satisfatoria do comportamento individual que é
responsavel pelos dados da Economia em geral” (pg 398-400).

SCIENCE cuseTER XXV
AND

We turn now to the use of positive reinforcement in the
practical control of behavior. This consists in general of the presen-

ECONOMIC CONTROL
HUMAN
BEHAVIOR
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"good" in the sense of being positively reinforcing. We sometimes
speak of them also as "wealth." This term has a similar etymological
connection with positive reinforcement, but it also includes general-
ized conditioned reinforcers, such as money and credit, which are
effective because they may be exchanged for goods.

REINFORCING BEHAVIOR WITH MONEY

As a simple example of economic control an individual is induced
to perform labor through reinforcement with money or goods. The
controller makes the payment of a wage contingent upon the per-
formance of work. In actual practice, however, the process is seldom
as simple as this. When we tip a man or pay him for performing a
small service and thereby increase the probability of his performing a
similar service in the future, we do not depart far from the laboratory
study of operant reinforcement. Behavior has occurred and has

384
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Essa idela ficou "adormecida” por cerca de duas décadas. Foli
retomada na década de 70 por um grupo pegueno, mas
Influente de pesquisadores.
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A proposta era aplicar conceltos econdmicos em temas de
Interesse da comunidade de psicologos, como abuso de
substancias, obesidade, impulsividade, jogo compulsivo etc.
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Em meados da década de 80 alguns achados comegaram a
"achar o caminho de volta" e a aparecer em algumas
publicacdes econdmicas.
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Nesta area, o debate sobre racionalidade, irracionalidade du
racionalidade limitada nao é central.

"0 sujeito experimental sempre tem razao!"

"A crenca no processo de selecao pelas consequéncias
impede o julgamento sobre 0s comportamentos. Todo
comportamento sera adaptativo, dentro das contingéncias
que o0 mantém”, ’

Foco em explicar e prever
comportamentos como eles sao,
sem modelos normativos de como

Banaco, deveriam ser.

1997
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"0 sujeito experimental sempre tem razao!"

"Isso nao Impede a busca da mudanca nas relacoes
estabelecidas entre individuos e ambiente.

Se as variavels do ambiente e/ou
as respostas do sujeito forem
modificadas, o comportamento
também o serd".

Banaco,
1997
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Enfase sobre Utilidade, ou Valor Reforgador.

Em lugar de perguntar "esse comportamento maximiza a
Utilidade?", pergunta-se "qual Utilidade esté controlando
esse comportamento?”

T 4
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Enfase sobre Utilidade, ou Valor Reforgador.

A nocao de maximizacao € compativel com essa forma
de analise.

Busca-se:

« Quais as funcodes dos estimulos/bens estao controlando
um padrdo comportamental?

* Qual a escala de observacao?

Comportamentos momentaneos (curto prazo) podem

fazer parte de padroes mais amplos (molares, longo prazo)
e estarem sendo determinados por funcdes/utilidade
menos evidentes.
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Temas Gerals
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 Elasticidade e essencialidade dos Bens.
« Curvas de Utilidade (desconto atraso e risco).

« (As) simetria ganhos e perdas.
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Psychological Review
2008, Vol. 115, No. 1, 186-198

Copyright 2008 by the American Psychological Association
0033-295X/08/$12.00 DOI: 10.1037/0033-295X.115.1.186

Economic Demand and Essential Value

Steven R. Hursh
Institutes for Behavior Resources and Johns Hopkins University

Alan Silberberg

American University

The strength of a rat’s eating reflex correlates with hunger level when strength is measured by the
response frequency that precedes eating (B. F. Skinner, 1932a, 1932b). On the basis of this finding,
Skinner argued response frequency could index reflex strength. Subsequent work documented difficulties
with this notion because responding was affected not only by the strengthening properties of the
reinforcer but also by the rate-shaping effects of the schedule. This article obviates this problem by
measuring strength via methods from behavioral economics. This approach uses demand curves to map
how reinforcer consumption changes with changes in the “price” different ratio schedules impose. An
exponential equation is used to model these demand curves. The value of this exponential’s rate constant
is used to scale the strength or essential value of a reinforcer, independent of the scalar dimensions of

the reinforcer. Essential value determines the consumption level to be expected at particular prices and
the response level that will occur to support that consumption. This approach permits comparing
reinforcers that differ in kind, contributing toward the goal of scaling reinforcer value.

Keywords: demand, value, reinforcement, reflex strength, behavioral economics

An enduring goal of learning theory has been to define a
measure capable of indexing the strength or value of a rein-
forcer—a pursuit that may be called “hedonic scaling” (Miller,
1976). Evidence of this pursuit can be seen across the discipline
(Hull, 1943; Pavlov, 1927; Skinner, 1938). Its stature may
explain why it became the subject of Skinner’s first research
effort. Despite this focus, the goal of hedonic scaling has yet to
be realized.

Response Rate as Strength

In reviewing the history of the concept of the reflex, Skinner
(1931) argued that a single organizing principle can be discerned:
From Descartes to Sherrington, the reflex has always referred to a
correlation between a stimulus and a response. To demonstrate the
utility of this correlation to a science of behavior, Skinner (1932a)
mapped the relation between hunger drive and the eating reflex by
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A sensibilidade do consumo a variagoes Nos pregos é
medida pelo declive da curva de demanda, ou
elasticidade-preco.

y
Bens essenciais tem demanda inelastica: consumo se mantém

Igual ou declina pouco diante de aumentos nos precos.

Bens supérfluos ou com muitos substitutos tém curvas
com quedas acentuadas. Alta elasticidade-preco
implica que o0 consumo é muito sensivel a
variagoes Nos precos.
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O Modelo de Demanda exponencial € um método para
quantificar o "quao essencial” um bem € para o sujeito.

Demand for Food or Saccharin

: As curvas de demanda sao
o00] descritas por fungdes exponenciais

\\ Food logQ =logQ, + k

Daily Consumption
(Food Pellets or Squirts)

4
N

4"~~_aa Saccharin

A
-

10 Pmax 100 Pmax 1,000
Price Parte do expoente (a) é
usado como medida da

"essencialidade” do bem
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Estudos vém mostrando que o “valor essencial” a nao e
afetado pelo estado de privacao do sujeito, doses ou

quantidades do bem.

Exponential Demand - Alfentanil

10000,
* ]
a=14x107
1004
] S
&
=]
g o
X & 1000+
3 £ 1
o () -
£ 104 o
] @ e 0.01 mg/kg Alfent
B 0.01 mg/kg 12 m  0.003 mg/kg Alfen
A 0.003 mgkg A 0.001 mg/kg Alfent
Y 0.001 mg/kg , v 0.0003 mg/kg Alfent
& 0.0003 mgkg R®=0.990
1 e — 100 S UMY
1 10 100 1,000 10,000 1 10 100 1000 10000
FR FR
Fig. 3. Demand curves (see equation 1) fitted to average consumption of four doses of the opioid drug Alfentanil self-

administered by rhesus monkeys (data from Ko et al., 2002 as re-analyzed by Hursh & Silberberg, 2008).

Response Output to Alfentanil
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O valor essencial esta sendo proposto como uma medida
empirica de adi¢ao (vicio) em drogas, para planejamento de
politicas de saude publica nos Estados Unidos.

"Essential Value" (1/a) of Various Reinforcers

1200+

9004

600+

300+

T T
Food Food when Alfentanil or Cocaine Fentanyl Food when Methohexital Nalbuphine Saccharin
33%of itis Remifentanyl 66% of it is
"free" "free"

Fig. 4. “Essential value” of various reinforcers in animals based on reanalysis of archival laboratory data. Note that “free”
food refers to the indicated portion of maximum daily food amounts being offered after experimental sessions where food
was earned under FR schedules.
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« Curvas de Utilidade (desconto atraso e risco).
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Differential effects of amount on temporal and probability discounting of gains and losses
Estle, Sara J:Green, Leonard;Myerson, Joel;Holt, Daniel D

Memory & Cognition (pre-2011); Jun 2006; 34, 4; AB/INFORM Complete

pg. 914

Memory & Cognition
2006, 34 (4), 914-928

Differential effects of amount on temporal and
probability discounting of gains and losses

SARA J. ESTLE, LEONARD GREEN, JOEL MYERSON, and DANIEL D. HOLT
Washington University, St. Louis, Missouri

In four experiments, we compared the effects of delay, probability, and monetary amount on the sub-
jective value of gains and losses. For delayed gains, smaller amounts were discounted more steeply than
larger amounts, whereas the opposite pattern was observed with probabilistic gains. For both delayed
and probabilistic losses, however, amount had much smaller and less reliable effects on discounting.
Taken together, the pattem of differential magnitude effects leads to delayed gains’ being discounted sig-
nificantly more steeply than delayed losses, but only at smaller amounts, whereas probabilistic gains are
discounted significantly more steeply than probabilistic losses, but only at larger amounts. Even though
the same hyperbola-like function described both individual and group discounting of delayed and proba-
bilistic gains and losses, the present findings suggest that different processes are involved in discounting
positive and negative outcomes. Raw data may be downloaded from www.psychonomic.org/archive.

People (and nonhuman animals) generally prefer an im- Various equations (i.e., discounting functions) have
mediate reward to a delayed reward of the same amount.  been proposed to describe the decrease in subjective value
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Sao estudos sobre a curva de utilidade

Investigam em laboratorio como o0s estimulos perdem valor
em fungao de serem obtidos com risco ou sua entrega
ocorrer apenas no futuro (com atraso).
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A curva de utilidade e desmembrada em duas dimensoes:

Desconto por atraso

1.0

Desconto por risco

1.0

o
™

0.8

o
(<]
i

Subjective Value
o
F-N

Subjective Value
o
H

o
o
)

Subjective Value

Subjective Value
o
>

@ Gains
0O Losses

o
[N)

0

0 50 100 150 200 250 15 20
Delay (months) QOdds Against
Figure 3. Subjective value as a function of the odds against a

s jective function il
o b, e i bgeeel s gain (filled circles) or loss (open squares) in Experiment 2. Sym-

(filled circles) or loss (open squares) in Experiment 1. Symbols
represent the group median subjective value expressed as a pro-
portion of the $200 (upper graph) and $40,000 (lower graph) de-
layed outcomes. The curves represent Equation 1 fit to the data
for gains (solid lines) or losses (dashed lines).

bols represent the group median subjective value expressed as a
proportion of the $200 (upper graph) and $40,000 (lower graph)

outcomes. The curves represent Equation 1 fit to the
data for gains (solid lines) or losses (dashed lines).
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Desconto por atraso

Subjective Value

o
o
)

Subjective Value
o
>

@ Gains
0O Losses

o
(%)
s

0

0 50 100 150 200 250
Delay (months)

Figure 1. Subjective value as a function of the delay until a gain
(filled circles) or loss (open squares) in Experiment 1. Symbols
represent the group median subjective value expressed as a pro-
portion of the $200 (upper graph) and $40,000 (lower graph) de-

layed outcomes. The curves represent Equation 1 fit to the data
for gains (solid lines) or losses (dashed lines).

Ja se sabe que...

Montantes baixos entregues
atrasadamente sao descontados
mais rapidamente do que
montantes altos (efeito montante).

Perdas atrasadas sao descontadas
mals lentamente do que ganhos
atrasados.

Curvas tendem a ser hiperbdlicas (e
Nao exponencials, COMo prevé a
teoria econémica).
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Desconto por risco

Subjective Value

&

$40,000

o
o

@ Gains
O Losses

Subjective Value
o
F-

o
)

e

" )

0 5 10 15
Odds Against

20

Figure 3. Subjective value as a function of the odds against a
gain (filled circles) or loss (open squares) in Experiment 2. Sym-
bols represent the group median subjective value expressed as a
proportion of the $200 (upper graph) and $40,000 (lower graph)
probabilistic outcomes. The curves represent Equation 1 fit to the

data for gains (solid lines) or losses (dashed lines).

Ja se sabe que...

O efeito-montante é muito menos
evidente no desconto por risco/
probabilidade.

Também é menos pronunciada a
diferenca no desconto de perdas
e ganhos.

As curvas sao bem explicadas por
funcoes exponenciais, mais em
linha com a teoria econdmica.
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» Elasticidade e essencialidade dos Bens.
e Curvas de Utilidade (desconto atraso e risco).

« (As) simetria ganhos e perdas.
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Observacao de escolhas efetivas vém confirmando a
afirmacao de K&T de que perdas teriam efeito 2,5 vezes
mailor do que ganhos.

Pleasure

Gain
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Esse efelto 2,5 vezes mails intenso tambéem vém sendo
observado em outras espécies, confirmando a generalidade
do fendmeno.

Pleasure
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Geralmente esse tipo de estudo € aplicado a decisoes de
Investimento.

Alguns laboratorios vém estudando esse efeito no
comportamento de trabalhar, tendo-se o salario como
ganho e o pagamento de Impostos como perdas.
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Dependendo das condicoes, sujeitos preferiram trabalhar
por salarios mais baixos isentos de impostos do que
por salarios um pouco mais altos, mas tributados.

Possivels Implicagoes sobre politicas fiscals e mercado
de trabalho.
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Outros temas (muito dignos) de nota na Analise do
Comportamento Econémico

« Valor utilitario e informativo de marcas (marketing).
« Formacéao da nocao de dinheiro (economias de tokens).

« Lelda lgualacao: explicacao das escolhas pela
historia de reforcamento passada dos sujeitos.
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A Analise do Comportamento Econdmico tem se desenvolvido
predominantemente dentro do ambiente académico.

Vg

V
A

Ela oferece uma metodologia pragmatica e ao mesmo tempo
sofisticada de se descrever, explicar e prever
comportamentos de grande relevancia econdmica.

Tem muito a oferecer e a ganhar com o
aprofundamento do dialogo com areas mais
aplicadas da nossa sociedade.
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Obrigada!

ana.franceschini@usp.br




